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The New York Times y El Nuevo Herald: las relaciones Cuba-Estados Unidos desde el análisis 

ideológico del discurso periodístico 
 

La presente investigación caracteriza la ideología expresada en el discurso periodístico de las versiones digitales 
de The New York Times y El Nuevo Herald, sobre la temática relaciones Cuba-Estados Unidos desde diciembre 
de 2014 hasta julio de 2015.Adopta la metodología del Análisis Crítico del Discurso, planteada por Teun Adrianus 
van Dijk, para analizar las estrategias de polarización ideológica (cuadrado ideológico) desde los niveles 
semántico y retórico. Como resultados finales, se señala que las ediciones de El Nuevo Herald y de The New 
York Times enfatizan las acciones positivas del ingroup (los periodistas de ambos diarios, el Gobierno de Barack 
Obama) y mitigan sus errores o dificultades. En tanto, las descripciones del outgroup (el gobierno cubano y sus 
líderes) resultan negativas y desalentadoras. Los trabajos publicados tienen como premisa fundamental 
desacreditar al gobierno cubano por, lo que llaman, su carácter pasivo ante el proceso de normalización de las 
relaciones bilaterales y por las medidas represivas tomadas contra la sociedad civil. 

Sintagma “relaciones Cuba-EEUU”: Implicatura ideológica 

El análisis del tema relaciones Cuba-EEUU no solo supone una decodificación ideológica de los diarios 
examinados; también implica el estudio semántico del sintagma “relaciones Cuba-Estados Unidos” para las 
publicaciones seleccionadas. “No se trata de relaciones bilaterales, desinteresadas y solidarias, sino de una 
posición de poder, donde el vigoroso y desinteresado EEUU es quien único puede ayudar a la desvalida y 
pequeña Cuba en crisis” (O. R. González, comunicación personal, 25 de febrero de 2016).  

En este sentido, ambas publicaciones proyectan sus criterios y polarizan su universo ideológico. Por ello, el 
cuadrado ideológico deviene la principal estrategia discursiva para, desde la polarización, establecer los criterios 
de identidad-diferenciación. 

Ambos diarios presentan puntos en común en cuanto a los criterios de pertenencia: reconocen a la 
administración de Barack Obama como iniciadora y líder del proceso de normalización de las relaciones 
bilaterales, y mitigan los logros del gobierno cubano. El Nuevo Herald (ENH) enfatiza la importancia de los 
exiliados cubanos que abogan por un cambio en la Isla y la disidencia en Cuba; los legitima como grupos de 
presión convertidos en factores decisivos en la normalización de las relaciones, precisamente en respuesta al 
público que va dirigido: la comunidad cubanoamericana y el exilio en La Florida.  

En este sentido, los criterios de pertenencia a uno u otro grupo aparecen mayormente tácitos o semánticamente 
sugeridos. Es decir, no se refiere explícitamente a los miembros del ingroup o el outgroup a través de 
conjugaciones en primera y tercera persona, respectivamente. “La dilucidación de la pertenencia al ingroup o el 
outgrup se realiza a través del criterio de fuentes oficiales y de la interpretación de las proposiciones contenidas 
en el discurso” (K. Acosta, comunicación personal, 25 de febrero de 2016). 

En el caso de ENH, Nosotros (ingroup) abarca un grupo que trasciende las esferas estadounidenses; pues, 
además de los periodistas del diario y los cubanos en el exilio que no apoyan el sistema socialista, incluye a la 
disidencia en la Isla. 

“Una de las cosas más importantes de esta visita, y de las próximas, fue asegurarnos que estos activistas y otros 
que no pudimos ver, entiendan que nada en esta política cambia nuestro deseo de trabajar con ellos y mantener 
nuestro apoyo”, aseguró Roberta Jacobson (Gámez Torres, 2015a, web). [ENH]. 

En este ejemplo, la referencia a “otros que no pudimos ver” presupone sectores de la disidencia que el gobierno 
cubano no ha permitido que se acerquen a los representantes norteamericanos en las conversaciones. Este 
sector, claramente marginado por el gobierno cubano, según ENH, también se incluye en el ingroup. 

“El lunes, el gobierno estadounidense expresó su preocupación por la detención de los disidentes durante varias 
horas el domingo pasado” (Comité Editorial, 2014a, web). [ENH]. 

“Desde el punto de vista ideológico, el outgroup lo constituye el sistema socialista, mientras que el enemigo 
social de los cubanos y de la salud de las relaciones aparece personificado en la figura de Raúl Castro y las 
autoridades cubanas en general” (O. R. González, comunicación personal, 25 de febrero de 2016).  

Si se interpretan varias proposiciones de la muestra perteneciente a ENH, se entiende que el diario concibe a los 
ciudadanos cubanos como víctimas de un sistema tiránico impuesto autocráticamente por “la dictadura de los 
Castro”; por tanto, estratégicamente incluye al pueblo cubano dentro del ingroup con el fin de que sientan 
rechazo y aversión hacia los gobernantes de la Isla y todo lo que ellos representan. 

Por su parte, las páginas de The New York Times (TNYT) formulan y reformulan estos principios desde diversas 
perspectivas, incluso dentro de un mismo trabajo, con el objetivo de poner en evidencia las deficiencias de un 
gobierno cubano irresoluto que no tiene en cuenta las necesidades básicas materiales ni ideológicas de sus 
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ciudadanos. En el caso de TNYT, los periodistas utilizan también diferentes recursos, en función de crear una 
auto-afirmación positiva del ingroup. 

Estructuras discursivas del nivel semántico 

Las principales macroproposiciones globales y macroestructuras semánticas que tienen en común ambas 
publicaciones se agrupan a continuación, de acuerdo a su cercanía temática. 

Incapacidad y totalitarismo del Gobierno cubano y de sus líderes: Este tópico se evidencia en el 100% de los 
trabajos analizados. Las macroestructuras semánticas que aparecen en los temas reflejan la típica dualidad 
ingroup-outgroup. Los artículos analizados demuestran que el ingroup no confía en las decisiones tomadas por 
los dirigentes cubanos, y que su ideología, actitudes y sistema social, difieren. Algunas proposiciones que 
conforman las macroestructuras semánticas de los trabajos estudiados así lo reflejan. 

“El lento ritmo de la reforma de Raúl Castro no ha podido detener el éxodo de cubanos hacia EEUU” (Gámez 
Torres, 2015c, web). [ENH]. 

“Cuba sigue siendo un estado policial con una economía fallida” (Comité Editorial, 2014b, web). [ TNYT]. 

Bondad del Gobierno estadounidense y su presidente: El tratamiento a este tema resulta recurrente, está 
presente en más del 80% de la muestra de ambos diarios. La recurrencia se comprueba a partir de varias 
macroestructuras que versan, fundamentalmente, sobre las concesiones que ha hecho la administración de 
Barack Obama para empoderar al pueblo cubano y mejorar las relaciones entre ambos países, así como la 
situación opresiva y autoritaria en la Isla. 

“Washington no pierde de vista que el clima de los derechos humanos en la isla dista mucho de ser aceptable” 
(Comité Editorial, 2014a, web). [ENH]. 

“A raíz de cambios regulatorios implementados por la administración del Presidente Obama este año, Cuba tiene 
varias opciones para expandir el acceso a Internet rápidamente y a gran escala” (Couceiro, 2015, web). [TNYT]. 

Papel de la disidencia: Precisamente, este tema se encuentra representado en casi el 90% de los trabajos de la 
muestra. Las macroestructuras siguientes pretenden, en algunos casos, victimizar a los opositores del gobierno; 
y, en otros, personificarlos como valiosos en el restablecimiento de las relaciones. 

“Los disidentes deben comprobar que Estados Unidos tendrá sus intereses en cuenta expresando sus puntos de 
vista directamente a los diplomáticos norteamericanos” (Espinosa, 2014, web). [ENH]. 

“La más alta funcionaria que ha visitado Cuba por décadas sugirió enfocarse en las posibilidades de apoyo a la 
sociedad civil que brinda la apertura de los viajes a Cuba en 12 categorías y la oportunidad de trabajar con 
nuestros aliados” (Gámez Torres, 2015b, web). [ENH]. 

Nuevas oportunidades económicas: En The New York Times, constituye una temática recurrente las nuevas 
oportunidades económicas que traen consigo el proceso de normalización de las relaciones. Este tópico se ve 
representado en más del 75 % de los trabajos. 

“Estados Unidos aumentó la cantidad de dinero que los cubanoamericanos pueden enviar a la isla: de $2.000 a 
$8.000 anuales, como parte del histórico acercamiento del Presidente Obama con Cuba” (Kohut, 2015, web). 
[TNYT]. 

“Una alianza con Google podría acelerar el fin del embargo, un objetivo prioritario para La Habana” (Couceiro, 
2015, web). [TNYT]. 

Cada uno de los diarios prioriza, en su agenda temática, los temas que más les interesen políticamente. Como 
consecuencia, el receptor queda dentro de determinados límites semántico-estructurales y se orienta hacia qué 
parte de la realidad debe dirigir su atención de acuerdo a ciertas motivaciones del emisor. De esta manera, 
también se influye ideológicamente en el lector, que verá representados con más asiduidad los temas 
preponderados por el comité editorial y, por tanto, incorporará a su sistema de conocimientos y valores la 
información que a estos periódicos les parezca más relevante. 

Atribución de responsabilidad y perspectiva en el discurso periodístico de The New York Times y El 
Nuevo Herald 

Cuando el objetivo consiste en enfatizar rasgos y acciones negativas del outgroup, o rasgos y acciones positivas 
del ingroup, resulta característico de ambas publicaciones recurrir a argumentaciones e información 
pormenorizada. El volumen de información aumenta con el uso de datos, cifras y comparaciones. Generalmente, 
estos elementos refuerzan las opiniones de los reporteros sobre la situación en Cuba, los pasos del gobierno de 
Barack Obama, las decisiones tomadas por el Gobierno cubano y sus consecuencias; así como el papel de la 
disidencia y del exilio cubano (en el caso de ENH), y las nuevas oportunidades de negocios en la Isla (en el caso 
de TNYT). 

El trabajo EE.UU. y relaciones con Cuba: el problema de Demandas de propiedad se reaviva, del diario 
neoyorquino, puntualiza las reclamaciones financieras contra el gobierno cubano por las propiedades 
intervenidas a raíz del triunfo de la Revolución.  

“La Comisión recibió cerca de 9000 de este tipo de aplicaciones ‒la gran mayoría de las grandes corporaciones 
como Coca-Cola, Colgate-Palmolive, y la ITT Corporation‒ y en 1971 certificó casi 6000 de ellas como válidas, 
que en ese momento ascendía a 1,9 mil millones de dólares. El valor en la actualidad, con intereses, se estima 
que sea tan alto como 8 mil millones de dólares. Alrededor de 230 millones de dólares de los originales 1,9 mil 
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millones de dólares de las reclamaciones se les debe a las familias como la de la Sra. Rosoff” (Hirschfeld Davis, 
2014, web). [TNYT]. 

Con el gran volumen de cifras, el emisor pretende respaldar sus opiniones, persuadir al lector sobre su punto de 
vista y transmitir la idea de que la Revolución se construyó sobre la base de dinero robado y que, con el proceso 
de normalización de las relaciones, ascenderá la deuda que deberá pagar el Estado cubano a empresas y 
familias norteamericanas. 

No sucede así cuando el objetivo consiste en mencionar elementos positivos del outgroup. Cuando el periodista 
informa sobre valores de la Revolución, el Estado o gobierno cubano, merma la cantidad de información en 
ambos diarios; aunque, en TNYT, resulta menos evidente.  

En el trabajo Giro al capitalismo abre brecha de desigualdad en Cuba, de TNYT, se compara ‒por contraste‒ los 
diferentes niveles de vida en La Habana, como metáfora de las desigualdades en la sociedad cubana. El autor se 
extiende en la descripción de lugares de lujo y reservados para personas de alto poder adquisitivo, luego lo 
contrapone a los pocos víveres que guarda el ciudadano cubano Jonás Echeverría en su despensa. La 
estrategia del periodista responde al interés de poner en evidencia las desigualdades sociales en un país que se 
reconoce equitativo en este sentido, culpa al sistema que se autoproclama como de mayor justicia social. 

“El río en el que pesca Jonás Echevarría atraviesa barrios que rebosan con restaurantes finos, centros 
deportivos y nuevas boutiques, y todo ha surgido en medio de los pasos que Cuba ha tomado para promover la 
empresa privada (…) Son cosas que Echevarría, en cuya alacena hay unos cuantos huevos, algunos plátanos y 
un puñado de pan, no tendría para cenar” (Kohut, 2015, web). [TNYT]. 

El cuadrado ideológico se encuentra representado en cada una de las pautas que jerarquizan los contenidos 
dentro del discurso periodístico. Desde la confección de los títulos de los trabajos, se enfatizan de manera directa 
y explícita las deficiencias que el reportero desea reflejar. 

En el trabajo Giro al capitalismo abre brecha de desigualdad en Cuba, publicado en TNYT, el propio título 
constituye una proposición que el medio de prensa desea destacar. De esta forma, la atención del receptor se 
orienta, antes de la lectura, a un contenido específico. 

“Ahora que Cuba está abriendo las puertas a la empresa privada, la brecha entre los que tienen y los que no 
tienen, que la revolución trató de cerrar, se está haciendo más evidente” (Kohut, 2015, web). [TNYT]. 

La relevancia estructural del título permite, desde el inicio, resaltar lo más importante para el periódico y, por  

consiguiente, funciona como una estrategia de persuasión sobre los receptores del mensaje. Lo mismo ocurre en 
Jacobson reafirma que EEUU no ‘abandonará’ a la oposición cubana, de El Nuevo Herald; desde el propio título 
se aclara el tema del trabajo que favorecerá a la disidencia (parte del ingroup).  

Los dos diarios analizados emplean el último párrafo de los trabajos como una de las partes con mayor carga 
ideológica dentro del texto. La contundencia de las cláusulas finales, pretende adoctrinar al lector y convencerlo 
del absolutismo de la idea que el medio legitima. 

“Pero estas medidas inevitablemente informarán el debate sobre lo que se puede lograr forjando lazos. Lo más 
seguro es que la historia reconozca que Obama acertó” (Comité Editorial, 2014a, web). [TNYT]. 

“Veremos, en fin, si cambian los antiguos lemas y como dijo una Dama de Blanco en las recientes protestas en 
Miami en contra de la normalización de relaciones, ¡Cuba sí! … ¡¿Yanquis, también?!” (Gámez Torres, 2015b, 
web). [ENH]. 

En el 100% de los trabajos, se advierte con facilidad la posición ideológica del reportero, debido a que la 
información que más abunda resalta aspectos negativos de las acciones y objetivos del outgroup y aspectos 
positivos del ingroup. 

La determinación de lo pertinente que puede ser o no una información está controlada por los modelos 
contextuales. El Nuevo Herald defiende, dentro de sus intereses, la atención a la comunidad cubanoamericana y 
a la disidencia en Cuba; de ahí que, el 85% de sus trabajos hace referencia a este tópico. 

En el caso de The New York Times, dirigido fundamentalmente al personal empresarial y al cuerpo diplomático 
acreditado en Estados Unidos, generalmente se refiere a las posibilidades de negocios en Cuba y a las 
ineficiencias del gobierno cubano, pero sin tanta agresividad. Por tanto, las macroestructuras semánticas de 
cada texto indican lo que se considera la información más importante del discurso, motivado ideológicamente por 
el emisor. 

Una característica del discurso de ambos diarios es la tendencia a hacer más explícitas las informaciones 
negativas del outgroup, en detrimento de aquellas que posean cierta relevancia. Sin embargo, The New York 
Times es más competente y alude a los conflictos a través del contraste de fuentes, donde siempre reciben más 
notabilidad, obviamente, las informaciones que respondan a la ideología del periodista. No obstante, deviene 
generalidad que los periodistas optan por manifestar sus criterios, en el afán de destacar los aspectos negativos 
del outgroup: 

“Sólo es moda, dijo, apresurándose a hacer esta aclaración en un país en el que cualquier oposición al gobierno 
puede ponerte bajo la lupa, o algo peor” (Archibold, 2015, web). [TNYT]. 

“El día que los cubanos se sientan libres de expresarse abiertamente, participar en protestas pacíficas y disfrutar 
de otras libertades, será el fin del Estado comunista” (Espinosa, 2014, web). [ENH]. 

La explicitud se manifiesta en los elogios y reconocimientos a las acciones y conductas positivas del ingroup. Se 
publican, entonces, aquellas cualidades del ingroup que ameritan agradecimiento por parte del pueblo de Cuba y 
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reconocimiento mundial; al explicitar tales apreciaciones, los convierte en modelos o paradigmas de acción. De 
igual forma se dejan claras las conductas negativas del outgroup. 

“Los cambios que anunció la administración Obama tienen el potencial de empoderar al creciente sector 
empresarial cubano al facilitar transacciones financieras y comerciales con Estados Unidos” (Couceiro, 2015, 
web). [TNYT]. 

“El régimen dictatorial cubano no puede sobrevivir sin la represión” (Espinosa, 2014, web). [ENH]. 

La culpabilidad de los líderes cubanos aparece directa o indirectamente referenciada en todos los trabajos de la 
muestra. En este sentido, se establece una diferenciación y relación antagónica entre gobierno y pueblo 
cubanos, donde el primero mantiene sometido al segundo. 

La forma de emitir la opinión del periodista en los diarios constituye una estrategia de persuasión. En ambas 
publicaciones se trata de un emisor (ingroup) que defiende la esencia de las relaciones capitalistas y visualiza el 
proceso de normalización de las relaciones bilaterales como un acto de caridad de la administración de Obama, 
en su intento por empoderar al pueblo cubano, por encima de los pasos de Raúl Castro como mandatario. En 
este sentido, el empleo de cifras, fuentes y datos, tiene como objetivo persuadir al lector para que haga suya la 
idea que defiende el ingroup.  

“Expertos de esta industria afirman que, a pesar de su complicado sistema de inversión extranjera y su 
inhabilidad de obtener crédito para comprar equipos de Estados Unidos a raíz del embargo, no habría escasez 
de propuestas de compañías ansiosas por establecerse en Cuba. Es un mercado atractivo por ser el país más 
poblado del Caribe, y por contar con una sociedad con un alto nivel de educación” (Couceiro, 2015, web). 
[TNYT]. 

“La cantidad de detenciones de disidentes –por lo general por unas horas– en los primeros seis meses de 2015 
fue de 2.822, contra las 5.904 en el mismo período del año pasado, aunque ahora hay más violencia” (Rodríguez 
y Orsi, 2015, web). [ENH]. 

La utilización de interrogantes pretende crear incertidumbre en el lector con respecto al destino de la Isla y la 
facultad de sus mandatarios para mejorar la situación económica y social de los ciudadanos cubanos: 

“Hay todo un rosario de preguntas por contestar, por ejemplo: ¿Se va a levantar el bloqueo comercial que ha 
acabado con la economía cubana? De ser así, ¿cuándo? ¿El gobierno cubano mejorará su historial en materia 
de derechos humanos e incorporará a nuevas personas en su vida política? ¿Cuánto mejorará la vida de los 
cubanos comunes, que ganan en promedio $20 dólares al mes, y qué tan pronto?” (Kohut, 2015, web). [TNYT]. 

En resumen, las estructuras discursivas semánticas confirman la aplicación de la estrategia de polarización. Las 
macroproposiciones globales de los textos encuentran sustento en macroestructuras semánticas compuestas por 
descripciones de auto-afirmación del ingroup. En tanto, la organización del contenido en el discurso y la visión de 
los hechos noticiosos evidencian la posición ideológica del medio de prensa al distinguir el grado de relevancia 
de una información respecto a otra.  

Estructuras retóricas: Implicaturas ideológicas en The New York Times y El Nuevo Herald 

En los textos de ENH se utilizan eufemismos como activistas para referirse a los disidentes, y programas de 
apoyo a la democratización en la isla para aludir a los programas financiados por el gobierno norteamericano en 
apoyo a la disidencia en Cuba. El recurso de la subestimación del outgroup está encaminado a cuestionar la 
idoneidad y el compromiso de los líderes cubanos, mientras que la sobrestimación del ingroup deviene 
instrumento ideológico para autentificar la administración de Barack Obama y sus decisiones favorables con 
respecto a la Isla. 

“El lunes, el gobierno estadounidense expresó su preocupación por la detención de los disidentes durante varias 
horas el domingo pasado. El Departamento de Estado afirmó que seguiría exigiendo a La Habana los derechos 
de reunión pacífica, asociación y libertad de expresión, y pidiendo una reforma democrática en Cuba” (Comité 
Editorial, 2014b, web). [ENH]. 

“El año pasado, el gobierno cubano se comprometió a expandir el acceso a Internet “sin pausa, pero sin prisa”. 
Esto no ha ocurrido y muchos cubanos, con buena razón, están exigiendo más” (Couceiro, 2015, web). [TNYT]. 

En los ejemplos anteriores la estrategia de los autores persigue, a través de las figuras retóricas de sobre y 
subestimación, convencer al público de las diferencias entre ambos gobiernos en cuanto al apoyo a los cubanos 
y, de tal forma demostrar la calidad y valía de cada uno. Así el receptor adoptará como positivo las acciones y 
actitudes del ingroup y como negativo las del outgroup. 

Asimismo, en los dos diarios se recurre a las cifras para ratificar las opiniones del grupo endógeno. El uso de lo 
cuantitativo con fines ideológicos, resulta un mecanismo de manipulación muy eficaz ya que, tras un respaldo 
matemático, subyacen ideas sesgadas ideológicamente.  

“En junio, abrieron 118 salas de Internet en el país, pero una hora de conexión cuesta cerca de $4,50, una 
pequeña fortuna para quienes viven de sus salarios estatales” (Gámez Torres, 2015a, web). [ENH]. 

“El gobierno estableció 35 centros con conexión Wi-Fi donde los cubanos pueden conectarse a Internet con 
teléfonos inteligentes y computadoras portátiles por un precio de $ 2 dólares por hora (…) la tarifa equivale al 10 
por ciento del salario mensual promedio en Cuba” (Couceiro, 2015, web). [TNYT]. 

Al interior de las oraciones, la ubicación de los adjetivos delante de los sustantivos puede contribuir a acentuar la 
cualidad que se antepone y enfatizar, por tanto, la idea que pretende legitimar el ingroup. Tanto en TNYT como 
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en ENH se pone de manifiesto esta estrategia retórica. Así lo demuestran parejas como anémica economía 
(TNYT), opaca clase dirigente (TNYT), histórico acontecimiento (ENH), frágiles embarcaciones (ENH). El 
anteponer los adjetivos a los sustantivos, deviene maniobra retórica del autor para expresar cualidades que, 
según su ideología, explican y califican por sí solas a los sustantivos que le suceden.  

Las estructuras, en apariencia, más simples del discurso, le confieren un significado ideológico, específico y 
distintivo, al discurso. Cada proposición o vocablo responde a la intención comunicativa de familiarizar al lector 
con el tema relaciones Cuba-Estados Unidos, así como identificarlo con la ideología del ingroup. 

Conclusiones 

Las estructuras ideológicas se caracterizan por la defensa de valores enarbolados por el gobierno 
norteamericano como la libertad, el respeto a los Derechos Humanos y la soberanía de los pueblos; a la vez que 
defienden la idea de Estados Unidos como iniciador del proceso de normalización de relaciones bilaterales. 
También enfatizan las ineficiencias del gobierno cubano y lo represivo de sus métodos. 

La aplicación del cuadrado ideológico en El Nuevo Herald enfatiza las acciones positivas de los miembros del 
ingroup, representado por los periodistas del diario, la administración de Obama, los cubanos en el exilio y la 
disidencia en Cuba. Las descripciones en torno al outgroup, señalan al gobierno cubano y a Raúl Castro como 
culpables de la represión y la censura en la Isla. 

La estrategia de polarización en The New York Times resulta menos evidente; explicita los rasgos positivos del 
ingroup, personificado en los periodistas y el comité editorial del diario, el gobierno de Barack Obama e incluyen 
al pueblo cubano como víctima de la ruptura de las relaciones bilaterales. El outgroup queda representado por el 
gobierno cubano y las figuras de Fidel y Raúl Castro. 

Las estructuras discursivas semánticas, en ambas publicaciones, tienen en común el tratamiento de dos tópicos 
fundamentales: incapacidad y totalitarismo del gobierno cubano y sus líderes, donde se revelan las 
desconfianzas del ingroup con respecto a las decisiones y actitudes de los dirigentes de la Isla y su sistema 
político; y bondad del gobierno estadounidense y su presidente, en el cual se destacan las concesiones que ha 
hecho la administración de Barack Obama para empoderar al pueblo cubano y mejorar las condiciones sociales 
en la Isla. 

El Nuevo Herald enfatiza temáticamente la importancia de la disidencia en el cambio de régimen en Cuba y el 
proceso de normalización de las relaciones bilaterales; las macroestructuras semánticas victimizan a los 
disidentes y a los cubanos en el exilio, y los cataloga como entes vitales en el restablecimiento de las relaciones. 

En The New York Times deviene temática recurrente las nuevas oportunidades económicas que traen consigo el 
proceso de normalización de las relaciones. Las macroestructuras semánticas apoyan las nuevas coyunturas 
que, en materia de economía, beneficiarán a ambas naciones. 

En la dimensión retórica son recurrentes el uso de eufemismos como instrumento de manipulación del lenguaje, 
la subestimación del outgroup encaminada a cuestionar la capacidad y el compromiso del gobierno cubano, y la 
sobrestimación del ingroup dirigida a legitimar al gobierno norteamericano como benefactor de los cubanos; 
ambos diarios recurren al uso de cifras para ratificar las opiniones del grupo endógeno y utilizan la ubicación de 
adjetivos delante del sustantivo como maniobra retórica para enfatizar cualidades ideológicamente significativas. 

Como resultado general, es evidente que los trabajos publicados en The New York Times y El Nuevo Herald 
mantienen una ideología en común, en defensa de los principios del sistema capitalista norteamericano. Una 
premisa consiste en desacreditar al gobierno cubano por su carácter pasivo ante el proceso de normalización de 
las relaciones bilaterales y por las supuestas medidas represivas tomadas contra la sociedad civil. De igual 
forma, las publicaciones estudiadas enfatizan el rol de Estados Unidos como benefactor de Cuba. 
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