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Titulares y lead como gestores sociales en la informacién deportiva

La dimension que ha alcanzado el deporte en la sociedad contemporanea ha hecho del mismo un asunto que
rivaliza con figuras del espectaculo y la high society, para superar ampliamente a politicos y estadistas, prueba
de ello es la notoria cantidad de publicaciones especializadas en este tema y la aparicion de un slang —mas que
una jerga— que ha invadido las redacciones de periddicos y requiere en cada competencia internacional de
cualquier deporte el disefio de una “Sala de Prensa” cada vez mas amplia y espectacular.

Esta creciente significacion del evento deportivo y sus actores no es casual, gestada desde los tiempos de la
Antigiiedad Clasica, cuando el stadium era el Gnico sitio junto al theatron donde era permitida la catarsis del que
hoy llamariamos greek way of life, ha continuado a través de los tiempos expresando sentimientos que, aunque
revuelvan en su tumba los restos de Pierrre de Freddi, Baron de Coubertin, tienen poco del placer de la simple
competencia y cada vez menos fair play.

Muy poco duraron las contiendas donde lo importante solo era competir, en la misma medida en que los cofrades
de Coubertin —suficientemente recompensados con sus bienes y para quienes lo importante era mostrar su
“caballerosidad y habilidades” en la porfia— fueron siendo enfrentados a quienes la numerosa prole le pedia algo
mas que una medalla, la cada vez mayor convocatoria de contrincantes fue arrastrando intereses ajenos al
espectaculo puramente deportivo.

El arquetipico slogan de “lo importante es competir’ se fue permeando de otros pareceres y nada volvio a ser
«olimpico» en el sentido helénico, la sana rivalidad bajo reglas claras equitativas y justas dio paso a un complejo
sistema de intereses que encontrd en el deporte el escenario propicio para inducir otras motivaciones.

Si a aquellas primeras Olimpiadas de la Era Moderna acudié una docena de periodistas movidos mas por ser
testigos del intento de rescatar un suefio, hoy acuden miles a cualquier competencia sélo para fabricar nuevos
suefios, y si en 1896 Atenas conocid 311 competidores de trece paises aquellos acudieron por el influjo de los
corresponsales que divulgaron de la idea de Coubertin, hoy es a la inversa; son los cronistas deportivos —todo
un gremio profesional— quienes se mueven tras la estela de los atletas y sus records, no para divulgarlos sino
para aprovecharlos en la promocion de ideales poco olimpicos.

El ilustre antepasado que habia sostenido un arethe a partir de la participacion en sangrientas batallas cuerpo a
cuerpo, para el que el pugilato, el levantamiento de pesos, la arqueria, el lanzamiento de jabalinas y la carrera
eran parte de una preparacion para el combate fue llenandose de gloria y haciéndose historia. Pronto seria
sustituido por el athleta que honraba a los dioses dando muestra de sus capacidades fisicas en periodos de paz
y, con el paso del tiempo, sus hazafias conmoverian mas los intereses patrios que una nutrida biblioteca de
historia nacional.

El aeda, luego juglar y por ultimo “reporter” fue participe notable en ese devenir de las emociones, humano al fin
practicé siempre que la objetividad del dato poco tenia que ver con la simpatia y la identidad de nacimiento por lo
gue poco a poco y con los mas variados recursos fue promoviendo a los suyos ya fuera desde la habilidad
homérica de exaltar a los troyanos para que, al ser vencidos por los aqueos, estos Ultimos resultaran mas
capaces; hasta las mas pedestres de volcar epitetos grandilocuentes sobre el objeto de su simpatia.

Avanzado el siglo XX y con él las tecnologias que propiciaron cuando el aumento del tiempo libre, el desempleo,
las crisis economicas y los eventos competitivos, cuando se hizo evidente para los gestores del poder que el
deporte en sus diversas expresiones podia ser un notable aliado, mucho mas manejable que la religion como
“opio de los pueblos”.

Para ello fue preciso vincular el espectaculo que cualquier competencia de habilidades fisicas despierta y la
orientacion adecuada de esas emociones a través de un dindmico relato interesante tanto para los que fueron
testigos del evento como para los que la distancia o las ocupaciones le impidieron asistir.

Un nuevo modelo de presentacion de las informaciones a través de un lenguaje llamativo, comprensible para
todos los publicos hizo que el producto periodistico disfrutara de amplia popularidad y seguimiento entre los
ciudadanos.

Como sefialara Antonio Alcoba Lopez: “La comunicacion deportiva ha pasado de ser una hermana pobre de la
informacién a ser reclamada por la sociedad, y el periodismo deportivo, aupado por la expansion del deporte y
por los intereses creados a su alrededor, debido a ser una actividad inteligible para todos los seres humanos y
abierta a todas las razas e ideologias y religiones, a convertirse en una faceta de la informacién con personalidad
propia.” *

Llegado el siglo XXI la informacion deportiva se ha diversificado. Atléticamente dejo atrés el contenido del diario
escrito y llegé a la red de redes entregando el baton de la interactividad y elementos multimedia a una
socializacion de la informacién en la que la audiencia interviene en el mensaje.

! Alcoba Lépez, Antonio. Cémo hacer periodismo deportivo, p. 13. Editorial Paraninfo. Madrid. 1993.
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De la secular oferta de informaciones propicié espacios para participar, crear y compartir informacion y opinién;
en una demagogica “socializacién de la informacion” facilmente encapsulable y trasmisible sin limites de
fronteras u horarios, gracias a las nuevas tecnologias: flash memory, computadoras de bolsillo o0 PDA, teléfonos
celulares, podcast, smartphone, iPhone...

No es vano recordar que los medios cumplen la funcion informativa al ocuparse del hecho en si que reportan,
pero la arquitectura conque presentan los datos implica una interpretacion de los mismos en los que influye
desde la vision particular del periodista que asistio al suceso hasta los intereses propios del grupo que controla el
medio y que sin lugar a dudas esta marcado por el empleo de determinados vocablos y la ubicacién en espacio y
tiempo del texto correspondiente por lo que la construccién del titular y el lead adquieren notable importancia. En
aras de una mejor comprension precisaremos que lead es un término de la Redaccion Periodistica con el que se
designa al primer bloque informativo de cualquier texto de prensa (en cualquiera de sus soportes) y que
generalmente coincide con el primer parrafo del mismo, en Espafia le llaman «cabezal» y en algunos paises de
América Latina lo identifican como «bajante» aunque esta es una incorrecta traslacion del periodismo
norteamericano donde esta Ultima expresion significa otra cosa (el conjunto de subtitulos con los que se anuncia
el contenido de la informacién que viene a continuacion).

En este sentido vale la pena recordar lo que plantea sobre la informacién y sus conceptos expone Gonzalo Abril:

“In-formar en el sentido hilemérfico o aristotélico es dar forma, unificar y ordenar un correlato material
sometiéndolo a la inteligibilidad y/o a la integridad conceptual, o bien exteriorizar como expresion sensible un
contenido inteligible. En cambio, la informacion moderna, el dar formato, procura la eficacia de un proceso de
comunicacion en el tiempo y en el espacio. Esto hace de ella una actividad estratégica, pues trata de
salvaguardar las condiciones de registro, almacenamiento, transmision e identificacion textual de cualesquiera
datos o contenidos, asegurando su estabilidad mediante la preservacion preventiva del ruido que el contexto o
los usos particularizados pudieran superponerles. Y de afianzar, en suma, su efecto pragmatico: la captura de la
atencion y la induccion de determinados afectos. A la nitidez del concepto, la psicotecnia informativa moderna
antepone o superpone la intensidad del percepto; a la seguridad o probabilidad I6gicas de la demostracion, la

contundencia de la mostracion; a la conviccién de lo verosimil, el asalto de la evidencia”.?

Evidentemente tal proceder supone asumir al receptor como «lector que reacciona a estimulos» por lo que puede
ser inducido a partir de un algoritmo y no como alguien que interpreta y valora lo que recibe.

Hoy, cuando prestigiosas universidades® realizan estudios sobre el impacto que tiene en la preferencia popular la
frecuencia con que aparece un deportista en la prensa, es indudable que esa imagen es manipulada por
intereses que superan la publicidad simplemente mercantil para adentrarse en el desarrollo de valores y
tendencias que poco tienen que ver con la simple competencia, mas aun cuando desde los tiempos de Benito
Mussolini y Adolfo Hitler los eventos deportivos han servido de mascara y vidriera de afanes dominadores.

Esta adecuada y prevista seleccion y organizacion de los datos relativos a un acto deportivo van constituyendo
un sustrato sobre el cual mas que aficionados al deporte se crean adictos que actian en dependencia de lo que
perciben de sus intereses, sin tomar en consideracion los factores colaterales de la personalidad puesto
importante es el desempefio especifico que se ha presentado.

Esto trae como resultado que lo que se ha transmitido no es precisamente conocimiento sobre el deporte o sobre
la Cultura Fisica en sus mas amplios términos sino un sucedaneo que bajo ese nombre se quiere establecer
socialmente pero que no responde a la caracterizacion hecha por Van Dijk quien sefiala:

1) El conocimiento es la creencia compartida por los miembros de una comunidad social o cultural, la
‘comunidad de conocimiento’ o ‘comunidad epistémica’.

2) El conocimiento se acepta y comparte socialmente por los miembros de la comunidad epistémica a
partir de criterios (de evaluacién) del conocimiento compartido.

3) Los criterios de conocimiento pueden ser diferentes en diferentes comunidades epistémicas (culturas,
grupos sociales, organizaciones profesionales, etc.) o en diferentes fases histéricas de una comunidad.
Asi, los criterios de conocimiento de sentido comin pueden ser la observacion directa, las fuentes fiables
o la inferencia correcta. Los criterios de comunidades religiosas, cientificas o de otro tipo pueden ser
diferentes de aquellos criterios (cambiantes) de “sentido comun” en la vida cotidiana.

4) Dados los diferentes criterios de conocimiento de las comunidades epistémicas, el conocimiento es por
definicion relativo.

5) La nocion de “verdad” (como en “creencias verdaderas”) se reservara para el discurso —en contextos
asertivos especificos- mas que para las creencias.

6) El conocimiento y las creencias son “intencionales”, es decir, son sobre cosas como los sucesos o las
situaciones reales o ficticias.

2 Abril, Gonzalo. “La informacién como formacién cultural” en CIC (Cuadernos de informacion y comunicacién), 2007, vol. 12,
Ep. 67-68. Servicio de Publicaciones UCM, Madrid.

“La Universidad de Navarra, Espafia, hizo un estudio para identificar a los 20 futbolistas con mayor valor mediatico, tomando
en cuenta el nimero de portadas o apariciones en los medios de comunicacién y no los titulos ganados o goles anotados. El
resultado es llamativo. (...). (...) el delantero holandés Ruud van Nistelrooy salié de los 20 primeros cuando dejé el Manchester
United y fich6 por el Real Madrid, pese a finalizar como lider goleador. ¢{No es sorprendente?” Semanario ORBE, 24 al 30 de
mayo de 2008, p. 14. Agencia Prensa Latina. La Habana.
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7) Las creencias y por lo tanto el conocimiento estan cognitivamente conceptualizados en términos de
representaciones mentales que caracterizan a situaciones (0 a “mundos”).

8) En la interaccion y en el discurso, se atribuye el conocimiento a uno mismo o a otros cuando es
compartido por el/llos hablante (s) o esta basado en los criterios de conocimiento del mismo o la misma
que se consideran compartidos por los receptores.” 4

A tenor con los factores anteriores resulta evidente que la prensa en su sentido méas genérico no es trasmisor de
conocimientos por lo que la cantidad de consumidores del producto noticioso que se mueve tras sus diversos
soportes lo hace movido por otros intereses en los que no es arriesgado incluir el deseo de «estar informado»
gue no es lo mismo que ser un conocedor.

Desde esta base es que entonces tenemos que asumir la interrogante acerca de como se puede crear ese habito
de consumo que suele aferrarse a una seccion especifica del informativo relegando las demas al desinterés mas
0 menos manifiesto.

En esencia todo parte de una serie de recursos muy bien administrados y ubicados por los gestores informativos
en los que el atractivo disefio visual y el impactante titular marcan la pauta; no obstante los periodistas con varias
horas de vuelo saben que la adecuada construccion del lead es también sumamente Util a la hora de crear
seguidores.

Ahora bien, de acuerdo con las normas de la Redaccién Periodistica la redaccion del lead implica una correcta
organizacion de las llamadas 5W (Qué, Quien, Cuando, Dénde y Por qué) de acuerdo con la significacion
noticiosa que cada uno de estos pronombres aporta manteniendo la “pirdmide invertida” como elemento
organizador. Curiosamente esta organizacion, de facil y amplio uso, ha recibido una redimensionamiento no
escrito donde desde hace varias afios y con mas evidencia en las Ultimas décadas el QUIEN ha pasado a ser
elemento encabezador por encima del QUE, respuesta que en buena légica seria el encabezador mayoritario si
tomamos en consideracion que el evento deportivo va dirigido hacia la demostracion de habilidades,
independientemente de que estas sean expuestas por el ser humano, pues lo que se exalta son las infinitas
capacidades del hombre para vencer obstaculos.

Una ligera busqueda de la afirmacion anterior permite ver que este proceder no es privativo de las grandes
empresas informativas sino que se traslada, como virus informético, a la redaccion de los érganos informativos
de las mas diversas tendencias con lo que se incluye en el llamado star system habitual de las paginas de arte y
cultura y las hojas del jet set.

De igual modo la elaboracion de titulares pasa por este proceso de exaltacion, ajustado a las lineas del lead; si
ya muchos estudiosos han sefialado el notable predominio dentro del lenguaje deportivo de terminologias
militares para describir partidos deportivos y como puede influir sobre los comportamientos agresivos de los
hooligans también debe observarse como en los titulares se abusa de un nacionalismo que no se ajusta con los
postulados del C.O.I que sefiala en su Carta Olimpica. En este terreno se ha producido una peligrosa mezcla de
terminologia militar y chovinismo que deja bastante mal parado al deporte y exacerba pasiones nada olimpicas.

Es también a partir del empleo de verbos semanticamente agresivos y del hipérbaton que se ha orientado los
sentimientos para trasladar hacia la confrontacion deportiva ansiedades y conceptos que politizan una actividad
surgida para desarrollarse en una ambiente de paz y convivencia, por este camino es frecuente encontrar
también adornar a los contendientes con epitetos alusivos a factores locales de manera que el tan llevado y
traido “amor a la camiseta” se traslade a campos poco deportivos que ademas de lastrar la mejor imagen del
deporte afectan a los encargados de elaborar esas informaciones que pasan a ser agitadores antes que
comunicadores y dejan el campo abierto para trocar sanos sentimientos en odios y rencores oportunamente
aprovechados en contiendas nada deportivas y como mascaras para ocultar intereses nada fraternales.

Para concluir es oportuno reproducir una sagaz informacion de Gonzalo Abril en su articulo ya citado: “... la
informacion no es reducible a una “funcién” ni a un “efecto” cognitivo, porque supone una compleja matriz de
significacién, un conjunto cuasitrascendental de condiciones formales y practicas para producir sentido. Esto no
significa exactamente que la informacién, los textos y practicas informativos liquiden otras formas histéricas de la
textualidad, como la narracién o el debate dialdgico, pero si que los alteran, o mejor dicho, los median.” 5

Dicho de otro modo y sin caer en el tremendismo, si bien el periodismo es un elemento significativo en el
desarrollo de actitudes, sentimientos e identidades, ademas de participar en la formacion de habitos lectores,
también es cierto que resulta muy necesario prestar especial atencién a su estructuracién y empleo en todas sus
formas pero, especialmente en aquellas que se vinculan con la practica deportiva y la promocion de la cultura
fisica, pues resulta este un campo altamente propicio para fomentar la egolatria, el exagerado culto a la
personalidad y la exaltacion de nacionalismos por una parte y por otra a la exportacion de ideales y patrones
éticos globalizadores que desde esas informaciones pueden ir extendiéndose hacia otros campos de la
comunicacion incluyendo la expresion artistica y destruir los mejores ideales humanistas formados a lo largo de
siglos de sana lucha y constructiva confrontacion.

“ Van Dijk, Teun A. “Discurso conocimiento e ideologia. Reformulacién de viejas cuestiones y propuesta de algunas soluciones
nuevas.” en CIC (Cuadernos de informaciéon y comunicacion), 2005, N° 10, pp. 289-290 Servicio de Publicaciones UCM,
Madrid.

® Abril, Gonzalo. “La informacién como formacién cultural” en CIC (Cuadernos de informacion y comunicacion), 2007, vol. 12,
pp. 64-65. Servicio de Publicaciones UCM. Madrid.
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