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De la decadencia de la televisién a la decadencia cultural

Hoy en Brasil hay una nueva realidad econémica. Las clases menos favorecidas,
después de la institucién del plan econémico “Plano Real”, tenian acceso al consumo y ellos
empezaron a participar del ciranda de las compras a crédito instalé al pais.

En los ultimos cuatro afios, 28 millones de television viste el mas se puso en el mercado;
6,3 millones de casas recibieron su primero aparejo de TELEVISION.

Como las clases Ay B ya apunt6 en investigacion para tener el aparejo en casa, puede
afirmarse que el fenémeno pasé en labase de la piramide social, con el consumo méas grande
delasclasesDyE.

Con ese nuevo perfil del espectador, hubo cambios en la programacion. Ellos prevalecen
las producciones de calidad mas pequefia ahora y con artistas de segunda categoria, lalinea
de las emisoras estaciona puntos para el en lamanera a las opciones mas ido atras al pablico
de ingreso bajo.

La proposicién marxista de que el producto entero trae las marcas del sistema de la
produccion que lo generd, parece reencontrar aprobaciéon en la relacion directa entre el
aumento de la venta de aparejos de TELEVISION por las clases C, D y E, y el declive
cualitativo en los programas de la television.

De un sistema de produccién industrial (y cultural) dominado cueste lo que cueste por
la idea de la ganancia econdémica y que gobierna la llamada ley de mercado, uno no podria
esperar otra cosa. Como mas grande el publico, mas pequefa la proporcién de informacion
del mensaje transmitido, qué medios la calidad mas pequefia de ese mensaje.

Hay quién afirma que la television no fue hecha para reflejar el contexto sociopolitico
de un pais, ni ver con eso se refleja en él, que ella simplemente estéa a favor buena de la
funcién. No si puede estar de acuerdo con eso, una vez en este pais las estaciones de radio
y de television son concesiones politicas y que, por consiguiente, ellos deben estar al servicio
publico y presentar una programacién de caracter educativo, tomando la ventaja de la
seduccion ejercida por el vehiculo de comunicacién que los tienen en sus manos. A través
de ella es posible la asamblea de proyectos especiales que ellos buscan al erradicagéo del
analfabetismo, a la informacién, al aprimoramento cultural, etc... Eso no presentaria
dificultades, ha vista el la calidad de nuestros artistas y los materiales que disponen.

Lo que lo ve ahora en television él es exactamente contrariamente él del deseable y,
que, se hace necesario un mando estatal para la programacién. Nada similar a la censura.
El mando no es ninguna censura, es didlogo entre la parte que detiene el derecho en las olas
electronicas, y ésa es la parte publica, y la parte privada que es rehén de la programacion
y eso merece orientacion, informacion y educacion.

En la década de 70 era correcto creer que si las clases menos favorecidas pudieran
dictar reglas, una cultura de la masa se tendria para la masa que satisface los anhelos
culturales y politicos mas grandes, algo que proporcion6 la falta educativa y cultural. Hoy,
aun asi, con el logro del fenémeno, las clases menos favorecidas cuidan el poder de la
intervencion a través del publico pone en un indice, el camino tomado estaba se habiendo
sentido contrario. La “cultura” se volvié el consumo y la produccién de eso “cultura” estaba
enlas manos de quién él el desaprendié, o porlo menos sabio, opinar, hablar, pensar... Quién
hace TELEVISION en Brasil, sobre todo en las estaciones de expresion econdmica mas
pequefia, los tenian su origen en esos econémico mismo “menos favorecido” clases o
culturaimente, ellos son personas de pequefio o cualquier lectura, ese no tenian la



oportunidad de pasar para una universidad o ellos no podrian ejercer el sabor variado. El
resultado de eso es una programacion de calidad baja, sélo con extremos lucrativos y
cualquier aprofundamento intelectual (excepciones raras seguras).

Ejemplificar y entender como ese sistema se procesa, piensa el analisis del “Programa
do Ratinho”, lider del publico actual en su horario de presentacion.

En Brasil existe un instituto de la investigacién que mide los indices de publico de la
programacion de television, IBOPE. Cada punto en IBOPE corresponde a 80.000 aparejos
puestos a punto en en cierta estacién de la television. E! “Programa do Ratinho” ha estado
oscilando entre 30 y 40 puntos en IBOPE.

Teniéndose en cuenta que las personas asisten ala televisién en grupos de porlo menos
tres personas, se tiene 9.600.000 personas que acomparian el roedor todas las noches por
lo menos.

El Ratén es el apodo de Carlos Massa. Su secreto: mostrar cosas que Brasil nunca vio
en la TELEVISION.

Hombre de origen humilde, la carrera de Carlos Massa ya empezé en 1984 con un
programa de radio en eso presenté el mundo-perro. Antes habia sido vendedor de naranjas
y de barbacoay trabajo a en la limpieza de cadaveres. El éxito en la radio consiguié atencién
del duefio de CNT, una estacion de television que lo contraté. La popularidad encorajou el
uno probar un mandato del concejal en Curitiba, la capital de un estado brasilefio, Parana.
En 1990 los tomaron un riesgo un vuelo mas alto: candidatou-si la delegé federal y era
escogido, cuida una actuacion del inexpressive. Al extremo del mandato, se rindi6 de la
politica formal. En 1996, regres6 a la television y presenta un programa llamado “190
Urgente” (190 és el nimero del teléfono de la policia en Brasil), para la television CNT. El
publico con la exhibicion de dramas familiares y de aberraciones fisicas generé una subasta
entre emisoras. Optd para el red Record y empez6 a presentar el programa “Ratinho Livre”.
Aparecia como lider del publico en el horario y, que, en el fin del mes de agosto de 1998,
fue contratado por el SBT (segunda en la clasificacion jerarquica brasilefia) con un sueldo
de aproximadamente un millon y doscientos mil délares mensuales, presentando un
programa diario que va al aire a las 20:30, para pegar de frente con los culebrones de la
emisora de televisién principal de Brasil, red Globo, y él termina a las 22:00, cuando contiene
la programacion del llamado horario noble. ;

El programa presenta el mundo-perro con una combinacion de assistencialismo sensa-
cionalista, exhibicién de las aberraciones, idioma rudo y dosis buena de carisma personal
que, el Ratinho se volvi6 la sensacién actual del video. La dltima vez entra y derriba al
publico de los otros cauces sistematicamente, disputando con una programacion que incluye
noticias, culebrones, programas educativos, las peliculas, debates politicos, etc... El éxito
es tanto, que todos los duefios de estaciones de television estan haciendo cambios en sus
programaciones.

La hipétesis que se presupone para éxito del tamafio, la da a través de la observacion
de la sala de conferencias que representa al publico que da sustentagéo al programa que
parece mantener con él una relacién de identidad y es, en cierto modo, un reconocimiento
de toma de poder. Los origenes de los dos son los mismos y el publico lo ve como el
representante mas perfecto de su clase.

Ahora, es la pregunta: ¢son las clases solos C, D y E eso asista al “Programa do
Ratinho?”

Evidente que no, los nimeros de IBOPE atestan eso. Todas las clases asisten a él, pero
por razones diferentes.

¢ Por qué el Ratén se volvié un idolo nacional?

Brasil produjo una generacion de juventudes incrédula de la ley, tolerante con politicos




pilantras y conformé con la corrupcion. Es la ideologia dominante del “roba pero hace.”
Todos creemos que con algunas deshonestidade, termina haciendo méas. Es &l valle-todo.
Esta alli reside que el error de calculo de la ciudadania que es admirar Ratén como derecho.

Analizandose el “Programa do Ratinho" empezando de la teoria Semibtica de A. J.
Greimas, puede notarse su comunicacion como una forma de significacién.

El Raton se mueve exageradamente, él mueve de una mesa al coxia, de alli para un
automoévil que se toma parte en una rifa, de alli a la sala de conferencias o interpelando la
camara de brazo estirado y toca en usted se ri6 y hace volteios, blandiéndolc apalean en la
mesa, mucha improvisacao. El apresentador si el transmuta en esos divisérias, asumiendo
en cada uno de ellos, la ilustracién adapt6 a su intervencién: cassetadas dando en la mesa,
las imputaciones gritando, prestando su charlalisa a las virtudes de los productos vendieron
en el programa y arman tontunas cerca de los invitados, enfrentando la camara en una
rapidez, inventando entrevistas y, con eso, esta junto con su pablico. Dos que ayudan ellos
actlian como extension del ego dramatico del apresentador: un cinegrafista que improvisa
escenas del pastelén y un serissimo del hombre, de trinca y lazo que refuerza la credibilidad
de la produccion con respecto a los casos polémicos.

Para la asamblea del programa, los productores tienen la falta inicial que es la falta
popular y ellos presentan a Raton como alguien que puede llenar el vacio de la injusticia
social. Ellos toman ventaja del descrédito en la politica para la solucion de los problemas
sociales y ellos manipulan a los espectadores que los toman creer que él es una institucion
paralela. Con eso alcanza dos porciones publicas: uno del que cree en el poder de Ratén y
otro que asisten al engabelando del Raton las personas y se rie como si los asistieron a una
muestra del circo, poniéndose en un plan superior, aunque también sancionando el sujeto
Ratén con su publico.

El objeto de busca en todo el discurso transmitido en el programa es completamente
financiero, del sueldo del apresentador, por consiguiente el programa incluye propaganda
tanto en los intervalos como de la guerra del publico, hasta los productos que se venden, en
la miga del segmento. La mayoria de los productos alabado en el menudeo de la sala de
conferencias se destina a las mujeres, con precios relativamente altos si confronto con la
penuria exhibida: cremas “para acabar” con las ranuras, otro, misterioso, para atrofiarse pelo
indeseable, un complejo de proteinas y extrajo el calcio de cartilago del tiburén, una linea
de champus del tingimento, complementos alimentarios que hacen perder peso. Las propias
envolturas del Raton a en la vocalizacién de las calidades de esos géneros desconocidos.

Los tales productos ofrecen una contribucién preciosa a la ilusién curativa que el se
programa empefia en ministrar. Asi como su mensaje no es lo que parece ser y vende gato
por la liebre, el género mencionado parece dotado con virtudes que quizéas -sélo existen a
los ojos de personas crédulas y con nivel bajo de informacion.

El espacio escénico del programa tiene que hacer todo con el curso narrativo propuesto,
oficina con mesa de trabajo, tetera y ropa del teléfono-facsimil, el reclinavel de la silla, el
contador de donde ellos se hacen anuncios vivos, lafase redonda donde ellos vienen artistas
del aficionado, el ladeado con sillones para las entrevistas, el kiosco de musica de una venda
de instrumentos con la sala de conferencias a la izquierda. La ilustracion escénica del propio
Rat6n trajo innovaciones al género. Usa el la ropa de un delegado: pavimenta oscuridad con
cinturén, camisa de manga larga y ata, pufios y abroché cuellos y varia el juego de colorantes
y texturas capaz reforzar la presencia en el video. El retocado de suimagen consiste en tefiir,
de negro gralna, el pelo, el frente y el bigote.

Otros recursos y alifios de la escena ayudan el ritmar y afoguear la respuesta del publico:
el cassetete y él la tetera. El bip y el celular apoy6 en la cinta, el vocabulario calculado. El
primero, mezcla de palo del juguete con revigora de policia de club en cada momento la



vibracion de su presencia (figurativo de derecho, valeroso, defensor del débil y oprimié). Al
dejar caer en la tierra debido a las rupturas del portavoz, él la tetera aumenta el sonoplastia
del galhofa. Ya los términos compartieron entre el Ratén y el que asisten al-cascalho en
lugar de dinero, berimbau en el lugar de el penes, etc... -, ellos garantizan los sentimientos
de complicidad indispensable al cambio de energia. Comete algunos errores primarios de
portugués, pocos, pero bien-apuntd; explora la primavera de girias de efecto fulminante;
abusa de palabras y las expresiones idiomaticas con doble significacion; ei da exhibiciones
de no saber el nombre de cosas dificiles o la pronunciacion correcta de palabras extranjeras.
No habiendo concluido la ensefianza elemento, el Raton explora su facilidad verbal que hace
de la virtud la necesidad.

Con ese Ratén representa varios papeles tematicos: amigo derecho, intimo, psicélogo,
critico... el en un para hacer-creer y en un hacer-hacer, él forma opiniones como sujeto de
hacer eso es y las hojas del aclaran |la presencia de anti-sujetos: las emisoras competitivas,
los ladrones y, a su manera de vista, la crisis social que se menciona y se critica, pero eso,
muchos tiempos, ellos se vuelven narratarios en el curso, porque el Raton va directamente
a ellos delante de las camaras. El juega el eslogan musical de la emisora competitiva cuando
es sancionado positivamente por los indices de investigacion del publico, es una solemni-
dad-sancién en el aire.

Su competencia esta calcada en dos polos diferentes, de un lado que es correcto, y él
no se preocupa por él, y, de otro, lo que se adapta y alli él logra su programa narrativo
competentemente y ése es el perférmance.

El nivel profundo de ese curso esta en la solemnidad-sancion que le da empezando de
ese performance y toma a la importancia: la confirmacién de nuestra hipétesis, proporcio-
nando de las necesidades populares y las personas que el identifica con el asunto en asunto
y que logra con él un pseudo-contrato, eso es, las personas creen que el Ratoén puede ayudar
el entero, pero el propio Ratén no sabe sobre qué y continGa con su manipulador del
programa para la seduccién popular y para la provocacion a las estaciones competitivas.

Es que que hace con ese Raton es un idolo nacional, sus origenes son los mismos de
quién él asiste a €l y, asi, él logra un competente, aunque la comunicacion politicamente
censurable.

Su vena mas actual es el publico infantil que con él es encantado, que asiste a los
infortunios presentados acerca de un programa cémico y él se rie y él repite cuando las
personas estan vencidas en escena y taladrar grita a coro: “Porrada, porrada...”, que ya se
volvié bord&o en ellos el cuarto-de-clase y en los juegos. Consciente de eso creé ya un ratén
del pellcia, en los moldes de un Mickey Mouse que habla y que es estado comercializando
a través de 70 dolares y verifica que todo no pasa de interés econémico.

Concluyendo, no es conocido si el éxito de Ratén durard mucho. Después de todo,
cuando él entra en la manera al escatologia y del bajaria, es necesario marcharse cada vez
mas, agradar al publico.

Pero de una cosa seguro puede serse: cuando termina el éxito del programa, el Raton
estara contento y el millonario podria comer todos los quesos que él quiere.




